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CUM NE PREGATIM PENTRU

POIMAINE?

B Mario Brithimann

ECONOMIA EUROPEANA PARCURGE
in prezent o perioada de prosperitate
economica. Christoph Blocher, un om
de afaceri si politician elvetian de
mare succes avertiza in cadrul unui
interviu acordat zilele trecute:
,Prosperitatea economica este
perioada cea mai periculoasd
perioada intreprinzatoril”. Si are
dreptate. Oricine poate avea succes in
perioada de prosperitate economica,
chiar si cei mai putin capabili. Greselile
comise sunt aproape invizibile.
Totodata, scade atentia acordata
detaliilor.

De alta parte, atentia la detaliu si
constiinciozitatea sunt ingrediente de
bazd in perioadele dificile din punct
de vedere economic. Atunci chiar si
micile greseli pot avea urmari
catastrofale. O serie de companii
elvetiene, care in prezent au succese
economice importante, au fost
fondate si au crescut in perioade
dificile.

Si Romania trece in prezent prin
aceasta situatie fericita, dar
periculoasa.

Cresterea economica este
programata si fireasca. Dar cat va mai
dura? Istoria economica ne arata clar
ca la un moment dat, si in Romania se
va produce o intorsatura economica.

Astfel apare urmatoarea intrebare:
care intreprinzatori vor fi pregatiti sa
faca fata noii situatii economice?
Pentru a te pregati sa treci printr-o
astfel de situatie, iti sugerez sa incerci
sa gdsesti raspunsul la urmatoarele
intrebari:
= Incotro se indreapta piata mea pe

termen mediu si lung?

= Ce produse si servicii vor fi cerute
atunci?

= Care vor fi jucatorii importanti in
aceasta piata?

m Cum va arata afacerea mea in
viitor?

m Care sunt resursele (oameni, know-
how, finantare) de care am nevoie
pentru a continua sa dezvolt
afacerea?

= Cum se vor comporta concurentii
mei in viitor?

= Cum se vor diferentia produsele si
serviciile mele de cele pe care le
ofera concurentilor mei?

m Ceriscuri posibile implica ramura
economica in care activez?

m Seintrevede o tendinta de
substituire a produselor si
serviciilor mele?

= Cum trebuie sd-mi adaptez
afacerea pentru a reusi sa
supravietuiesc intr-o conjunctura
economica diferita?
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De fapt, intrebarile de mai sus sunt
logice. Cu toate acestea putini
intreprinzatori romani sunt preocupati
astdzi de acest subiect. De ce? Foarte
simplu. Nu dispun de timpul necesar.
Sau nu-si acorda timp pentru a gasi
raspunsurile, fie pentru ca activitatea
de fiecare zi ii (supra)solicitg, fie
pentru ca pur si simplu inchid ochii in
fata viitorului.

Aceasta ar fi o mare greseala.
Sdmanta succesului de poimaine
trebuie plantatd astazi de
intreprinzatori care sunt constienti de
responsabilitatea lor pe termen lung.
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E VESNICA PE LUME DOAR SCHIMBAREA

Interviu cu prof univ dr. loan Mihut, Facultatea de Stiinte Economice si Gestiunea
Afacerilor, Universitatea Babes Bolyai, Cluj-Napoca

M Daniela Stoica
ROMCOM

CE SA SPUI UNUI INTREPRINZATOR
care a pornit voiniceste la drum,
purtat de vise si de planuri mari cu
bataie nu pe ziua de maine, ci pe
poimaine? Profesorul loan Mihut,
pionier al scolii de management
romanesc subliniaza doua lucruri:
singurul lucru sigur in lume e
schimbarea, asa ca fii pregatit
pentru ea, si investeste in ,a fi’
pentru ca e mai important decat ,a
avea’.

R - Existd un specific al
managementului roménesc? Dacd da,
care e acesta?

IM - Da, o mentalitate cam
paguboasa. Avem o cultura Sud-Est
europeana si inca nu am scdpat de
comunism. Ne-am eliberat istoric si
oficial, dar il continuam in sufletele si
mintile noastre. Stiti proverbul acela
“Noi ne facem ca muncim, ei se fac ca
ne platesc’? Dupd 17 ani de
democratie, inca e valabil un proverb
pur comunist. Totul e legat de
mentalitate si de motivatii. Din pacate
sau din fericire, nu poti masura
motivatia asa cum masori pulsul. Noi
avem o mentalitate a nemuncii pentru
ca nu am fost motivati 50 de ani.
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R — Micii intreprinzdtori sunt totusi
diferiti. Ei au rupt ritmul si randul.

IM - Aveti dreptate. Micii
intreprinzatori sunt oameni foarte
curajosi. Incearca sa creeze valoare,
desi nu sunt foarte ajutati. De exemplu
sistemul nostru fiscal descurajeaza
majoritatea oamenilor sa demareze o
afacere. Sunt prea multe taxe si
impozite, iar facilitatile s-au diminuat.
Acum vine si amenintarea globalizarii
care aduce marii retaileri, marii
producatori si ii elimina de pe piata pe
cei mici. Sansa micilor intreprinzatori e
brandul afacerii. Sa vina cu ceva local,
original cu care sa se impund in fata
produselor strdine si pe piata
europeana.

R - Ce ar trebui sd invete managerii
romani?

IM - La inceput sa invete sd lucreze
25 de ore din 24, sa nu fie risipitori si
sa nu epateze (masini scumpe, imobile
luxoase etc.). Acestea vin dupa ce s-au
impus pe piata. Toti cei care au avut
succes de durata au inceput modest.
Bill Gates a inceput intr-un garaj. Dar
s-a ocupat de ,afi’, nu de ,a avea'.
Trebuie s3 fim’, iar apoi vom ,avea’. in
caz contrar vom ajunge robii
obiectelor.

R - Firma se dezvoltd, iar la un
moment dat ajunge sd isi depdseascd
pdrintele. Cum sd isi conducd afacerea
dupd acest moment?

IM- Orice afacere incepe modest,
apoi creste, creste... Important pentru
manager e sa isi faca o echipa din
oameni de incredere, nu doar din
membri de familie. Doar cu familia nu
poti face o afacere mare. Manage-
mentul competentelor profesionale te

ajuta sa aduci in jurul tdu oameni
priceputi in domeniul lor. Important e
sa investesti in cunostinte pentru ca
viitorul e al cunoasterii. Strategia cea
mai buna pentru firma si pentru orice
e cea inspirata din viatd, din economia
reald. Asa ajungem la managementul
schimbarii. ,E vesnica in lume doar
schimbare’ spunea poetul romantic
englez Shelley. Daca intreprinzatorul
are capacitatea de adaptare la
schimbare si pe cea de valorificare a
oportunitatilor, care sunt formidabil
de multe, poate sa aiba un domeniu in
care sa reuseasca foarte bine.

R — Ce ar trebui sd le mai spunem
cititorilor nostri?

IM - Niciodatd sa nu intre in
domenii in care nu se pricep. Daca au
un domeniu la care se pricep, sa
exceleze in el. Excelenta presupune
mult efort, dar aduce si satisfactii pe
masura daca ne place domeniul
respectiv.




ROMCOM FINANTEAZA
SECTORUL MEDICAL

B Dorin Pantea
ROMCOM

SOCIETATEA DE MICROFINANTARE IFN
ROMCOM SA a lansat la inceputul lunii
septembrie creditul MED FINANCE, un
produs de creditare destinat in
exclusivitate sectorului medical.

Cu aproape 9.000 de societati
comerciale cu profil medical inregistrate
la Oficiul Registrului Comertului la ora
actualg, cifra care nu include cabinetele
medicale individuale, sectorul medical
din Romania se afla in plina expansiune.
Pe fondul esecului sistemului medical de
stat in furnizarea de produse si servicii
de calitate, clinicile si cabinetele private
se bucura de un succes tot mai mare pe
o0 piata cu consumatori din ce in ce mai
pretentiosi.

Cain orice alt domeniu de activitate,
este o realitate faptul ca dezvoltarea si
optimizarea presupun costuri, uneori
chiar foarte insemnate. Asa stau lucrurile
si in sectorul de activitate medical, unde
notiunea de progres este aproape
inevitabil legata de achizitia de noi
echipamente si instrumente, adeseori
inaccesibile datorita costurilor mari si
oportunitatilor reduse de finantare.

Obiectivul urmarit de ROMCOM prin
lansarea creditului MED FINANCE il

constituie sustinerea activitatii desfasura-
te de cdtre medicii generalisti, specialisti,
stomatologi, biologi, biochimisti, tehni-
cieni dentari si farmacisti in cadrul cabi-
netelor medicale individuale sau al unor
societdti comerciale cu profil medical
localizate in judetul Bihor si in judetele
limitrofe, precum si in Galati si Suceava.
Ca si criteriu primar de eligibilitate, pro-
iectul propus spre finantare trebuie sa fie
fezabil din punct de vedere economic si
sa contribuie la imbunatatirea calitatii
serviciilor oferite.

Fondurile obtinute pot fi utilizate
pentru achizitionarea, amenajarea sau
modernizarea spatiilor cu destinatie
cabinete medicale, farmacii, laboratoare;
pentru achizitionarea de echipamente si
aparatura medicald, mobilier, sisteme
informatice; pentru finantarea activitatilor
curente si a altor activitati conexe.

Produsul de creditare MED FINANCE
se adreseaza atat nevoilor de finantare pe
termen scurt a activitatii participantilor la
actul medical, cat si nevoilor de investitii
pe termen lung. In sensul acesta,
termenul de rambursare a creditului MED
FINANCE se inscrie in limitele 3-60 de
luni, cu o perioada de gratie de pana la 3
luni. Suma maxima acordata in cadrul
acestui program este de 80.000 RON (sau
echivalentul in RON al 25.000 EURO).
ROMCOM finanteaza atat activitati cu
istoric, cat si initiative aflate in primele
etape de existentd si dezvoltare, cu
mentiunea ca in cazul acestora din urma
valoarea si conditiile de finantare difera
functie de gradul de risc evaluat.

In dorinta de a raspunde cu
promptitudine la nevoile potentialilor
clienti, ROMCOM a simplificat
documentatia necesara aprobarii
creditului, iar solicitantii eligibili primesc
efectiv finantarea in cel mult 7 zile de la
depunerea dosarului complet la sediul
ROMCOM. Lista completd a
documentelor necesare poate fi
descarcata de pe pagina de Internet

Credite ROMCOM

WWWw.romcom.ro sau poate fi obtinuta
direct de la sediul institutiei.

Pentru finantarile acordate, ROMCOM
solicita garantii reale imobiliare sau
mobiliare, in functie de valoarea
creditului acordat; aceste garantii trebuie
asigurate pe toatd durata de desfasurare
a contractului de imprumut. Pentru a
simplifica procedurile de calcul si a
reduce costurile finantarii, ROMCOM nu
percepe alte comisioane in afara celui de
acordare a creditului (achitat in
momentul semnarii contractului) si a
comisioanelor de rambursare anticipata
integrald si de modificare a contractului,
atunci cand este cazul.

Creditul MED FINANCE nu este
singurul produs de creditare oferit de
catre ROMCOM intreprinzatorilor din
judetele mai sus amintite. in portofoliul
de produse se regasesc si creditele
pentru IMM si pentru fermieri, in
variantele de credite de investitii sau
credite pe termen scurt, in functie de
nevoile solicitantilor. Aceste produse sunt
adaptate la profilul fiecarui imprumutat,
ROMCOM oferind flexibilitate in ceea ce
priveste termenele si graficele de
rambursare, proiectele finantate,
perioada de gratie.

De asemenea, un produs care s-a
bucurat de un succes deosebit in randul
producatorilor agricoli a fost creditul de
cofinantare pentru proiectele de finantari
nerambursabile (vezi programul
SAPARD). in contextul lansarii fondurilor
europene in toamna acestui an,
ROMCOM intentioneaza sa ofere acest
produs tuturor celor interesati sa obtina
finantari nerambursabile in cadrul
programelor de finantare europene.
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Finantari

FINANTARI NERAMBURSABILE PENTRU

ZONELE RURALE

H Valentin Popoviciu
ROMCOM

DUPA EXPERIENTA POZITIVA DE
obtinere de finantare prin programul
SAPARD, intreprinzatorii din zonele
rurale au din nou sansa de a obtine
finantari nerambursabile din fonduri
europene.

Urmasul SAPARD este Fondul Eu-
ropean Agricol pentru Dezvoltare Ru-
rala, pe scurt FEADR, prin care se vor
acorda pana in anul 2013 fonduri ne-
rambursabile in valoare de aproximativ
8 miliarde de euro, din care 500 de
milioane de Euro sunt destinati platilor
directe, iar 300 de milioane vor asigura
Asistenta Tehnica. Similar cu SAPARD, si
FEADR se va baza pe principiul cofinan-
tarii proiectelor de investitii private.

Prin FEADR se pot acorda fonduri
nerambursabile intre 45% -75 % din va-
loarea eligibila a proiectului. Criteriile
care influenteaza procentul fondurilor
nerambursabile acordate sunt influen-
tate de zonele in care se realizeaza in-
vestitia, de categoria de beneficiar si
de varsta celui care solicita fondurile
nerambursabile.

Componentele de finantare pentru
investitori privati ce vor deveni active
pana la finalul acestui an se referd la
modernizarea exploatatiilor agricole
(Masura 121) si cresterea valorii addu-
gate a produselor agricole si forestiere

(Mdsura 123). Va prezentam in continu-
are tipurile de proiecte ce pot obtine
finantare nerambursabila prin fiecare
din aceste masuri.

Modernizarea exploatatiilor agricole

(Masura 121)

Pentru modernizarea exploatatiilor
agricole, Uniunea Europeana si Guver-
nul Romaniei va pune la dispozitia po-
tentialilor beneficiari 674.442.968
Euro. Fiecare beneficiar al FEADR poate
primi pana la 1.000.000 Euro pentru
proiectul sdu de investitii. In cazul in
care proiectul include si investitii pentru
obtinerea de energie regenerabilg, fi-
nantarea nerambursabila maxima este
de 1.500.000 euro.

Pentru Modernizarea Exploatatiilor
Agricole (Masura 121) se vor acorda fi-
nantari pentru investitiile orientate spre
dotarea cu utilaje si echipamente per-
formante in raport cu structura agricola
actuald, precum si investitiile privind
adaptarea constructiilor agricole pentru
respectarea standardelor comunitare si
cresterea competitivitatii exploatatiilor
agricole.

Concret, investitiile pentru care se
vor acorda fonduri nerambursabile sunt
urmatoarele:

m Construirea si/sau modernizarea
cladirilor utilizate pentru productia
agricola la nivel de ferma, inclusiv si
cele pentru protectia mediului;

m Construirea si/sau modernizarea infra-
structurii rutiere interne sau de acces
din domeniul agricol, inclusiv utilitati
si racorduri necesare proiectului;

m Construirea si/sau modernizarea fer-
melor de vaci de lapte incadrate in
sistemul cotei de lapte;

m Construirea si modernizarea serelor;

m Achizitionarea de tractoare noi, com-
bine de recoltat, masini, utilaje, insta-
latii, echipamente si accesorii, echipa-
mente si software specializate - se
accepta siin leasing;

m Achizitionarea sau achizitionarea in
leasing de noi mijloace de transport
specializate;

m Achizitionarea terenurilor pentru con-
structii cu scop productiv, a caror va-
loare nu depaseste 10% din valoarea
eligibila a proiectului;

= infiintarea plantatiilor viticole pe
suprafete cu drept individual de
replantare;

= infiintarea pepinierelor de vita de vie
si pomi fructiferi;

m Investitii pentru producerea si/sau
utilizarea durabila a energiei
regenerabile in cadrul fermei;

m Investitii pentru procesarea
produselor agricole la nivelul fermei;

m Costurile generale ale proiectului,
reprezentand: taxe pentru arhitecti,
ingineri si consultanti, studii de
fezabilitate, taxe de certificare,
achizitionarea de patente si licente
(maxim 10% din valoarea totala
eligibild a proiectului, dacé proiectul
prevede si constructii, si maxim 5% in
cazul in care proiectul nu prevede
realizarea constructiilor);

m Investitii necesare adaptarii pentru
agricultura ecologica;

m Investitiile de modernizare /
reabilitare necesare alinierii la
standardele comunitare.

Cresterea valorii adaugate a
produselor agricole si forestiere
(Masura 123)

Pentru investitiile finantate prin
aceasta masura, beneficiarii pot primi
fonduri nerambursabile de maxim
2.000.000 Euro pe proiect. Banii vor fi
acordati pentru sustinerea proiectelor
care urmaresc realizarea investitilor din
industria de prelucrare a produselor
agro-alimentare si industria forestiera.

Pentru produsele agricole se vor

finantare urmatoarele tipuri de proiecte:

m Construirea, modernizarea si achizi-
tionarea de cladiri si alte activitati
necesare pentru infrastructura rutiera
interna, utilitati si racorduri necesare
realizarii proiectului;




m Constructii noi si/sau modernizari
pentru depozitarea produselor,
inclusiv depozite frigorifice en-gross;

m Achizitionarea de noi utilaje, instalatii,
echipamente, aparate, si costuri de
instalare;

m Constructia si modernizarea de
laboratoare;

m Achizitionarea de noi mijloace de
transport specializate;

m Achizitionarea terenurilor pentru
constructii cu scop administrativ si de
productie, care nu depasesc 10% din
valoarea eligibila a proiectului.

Pentru produse forestiere:

m Constructii noi si modernizari pentru
toate categoriile de cladiri, necesare
realizarii proiectului, inclusiv utilitati si
bransamente care nu depdsesc 10%
din valoarea eligibila a proiectului;

m Investitii noi pentru cladiri, instalatii,
masini si echipamente si/sau moder-
nizarea si retehnologizarea capaci-
tatilor existente pentru obtinerea de
produse noi, pentru respectarea
standardelor de mediu si pentru
producerea de combustibil ecologic;

m Investitii noi pentru achizitionarea de
mijloace de transport specializate
pentru unitatile de procesare,
depozitare si marketing;

De asemenea, pot fi finantate:

m Organizarea si implementarea sis-
temelor de management a calitatii si
de siguranta alimentara;

m Cumpararea de tehnologii (know-
how), achizitionarea de patente si
licente pentru pregatirea
implementarii proiectului;

m Costurile generale ale proiectului
reprezentand: taxe pentru arhitecti,
ingineri si consultanti, studii de
fezabilitate, taxe de certificare pentru
pregatirea implementarii proiectului;

m Achizitionarea de software.

Alte linii de finantare prin FEADR
De mentionat ca pe langa masurile de
finantare prezentate mai sus, FEADR
include si alte linii de finantare, dupa
cum urmeaza:
m Formarea profesionala si actiuni de
informare (Mdsura 111)

m Utilizarea serviciilor de consiliere
agricola de catre producatorii agricoli
si proprietarii de padure (Masura 114)

» Imbunétatirea si dezvoltarea infra-
structurii din agricultura si silvicultura
(Masura 125)

m Sprijinirea infiintarii grupurilor de
producatori (Masura 142)

m Diversificarea catre activitatile non-
agricole (Mdsura 311)

m Sprijin pentru micro-intreprinderi
(Masura 312)

= Incurajarea activitatilor turistice
(Masura 313)

m Renovarea si dezvoltarea satelor
(Médsura 322)

Poti alege sa elaborezi singur
documentatia pentru obtinerea
finantarii, sau poti lucra cu un consultant
ROMCOM specializat in obtinerea de
finantare nerambursabila. Numai in 2006,
ROMCOM a elaborat 50 de proiecte care
au fost finantate prin programul
SAPARD, cu o rata de succes de 100%.

Finantari

Ce servicii iti oferim?

m [ti intocmim cererea de finantare
conform cerintelor finantatorului.

m Te indrumdm pentru obtinerea rapida
a documentelor, actelor si avizelor.

m Te ajutam sd obtii cofinantare pentru
proiect.

n {ti intocmim dosarele de achizitii si te
asistam la implementarea proiectului.

m [ti pregatim cererea de plats, astfel
incat sa obtii finantarea
nerambursabila in cel mai scurt timp.

Care sunt beneficiile tale?

m Obtii finantarea nerambursabila in cel
mai scurt timp.

m Lucrezi cu un consultant care are
experienta in obtinerea de finantare
nerambursabila.

m Beneficiezi de contactele pe care noi
deja le-am stabilit cu institutiile de
finantare.

m Reduci la maxim timpul, banii si nervii
investiti in pregatirea si implementarea
proiectului.

CE PASI TREBUIE SA FACI PENTRU A OBTINE FINANTARE NERAMBURSABILA?

1. Identificarea investitiei

Stabileste clar domeniul in care vrei sa investesti, si apoi contacteaza un consultant
ROMCOM pentru a primi materiale informative, date despre eligibilitatea investitiei
preconizate, precum si informatii detaliate despre modul in care trebuie intocmit
proiectul. Poti obtine materiale informative si de la Oficiului Judetean de Plati pentru

Dezvoltare Rurala si Pescuit (OJPDRP).
2. Pregatirea proiectului

Dupa ce se familiarizezi cu cerintele si criteriile de eligibilitate ce trebuie respectate, vei
demara alcatuirea documentatiei necesare obtinerii finantarii nerambursabile, adica a
proiectului. Proiectul trebuie sa contina cererea de finantare, precum si o serie de
documente justificative. Poti sa elaborezi singur proiectul, sau poti sd lucrezi cu un
consultant ROMCOM specializat in obtinerea de finantare nerambursabila.

3. Depunerea proiectului

Odata finalizata documentatia, vei depune proiectul la sediul Oficiului Judetean de Plati
pentru Dezvoltare Rurala si Pescuit (OJPDRP) din judetul in care se realizeaza investitia.

4. Verificarea proiectului

Expertii OJPDRP vor verifica daca proiectul este conform din punct de vedere al
documentelor. Daca cererea de finantare este conforma (contine toate documentele
solicitate), proiectul trece la urmatorul pas, verificarea eligibilitatii. In aceasta faza se
verifica daca sunt respectate toate conditiile si cerintele specifice. Tot in cadrul
respectarii conditiilor de eligibilitate se verifica si preturile de achizitii, pentru stabilirea
rezonabilitatii preturilor utilizate de solicitant. Dupa efectuarea conformitatii si in
perioada de verificare a criteriilor de eligibilitate, expertii Oficiului Judetean vor efectua
verificarea pe teren in prezenta solicitantului.

5. Aprobarea proiectului

In urma evaluérilor, vei fi informat dacé proiectul este sau nu eligibil si data la care
trebuie sa te prezinti la Centrul Regional pentru semnarea contractului de finantare.
Poti incepe efectiv derularea investitiei doar dupa semnarea contractului de finantare.
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Intreprinzatori

NOI LUCRAM VIITORUL

Cand hobby-ul devine afacerea ta risti sau sd iti pierzi interesul pentru hobby sau sd ai o afacere de care esti cucerit si in
care investesti mai mult decat timp si bani, in care investesi pasiune. JUMPEYE este o asemenea afacere. Discretd, pusd
pe picioare de un tdndr si construitd impreund cu tineri indrdgostiti de calculator. O afacere care ne face pe noi ceilati
sd scoatem bani din buzunatr, sd ne insusim logo-uri, sd vedem esenta unei firme si cultura ei organizationalad doar

privindu-i sigla.

Interviu cu Gabriel Ciordas proprietarul firmei JUMPEYE.

M Daniela Stoica
ROMCOM

R - Ai lucrat undeva inainte de a-ti
infiinta propria afacere?

GC - Nu. De fapt am infiintat firma
in timpul facultatii.

R - De ce? Nu e un obicei studentesc
sd iti faci propria firmd.

GC - Stiu, dar probabil eu am
afacerile in sange. Am infiintat firma
singur.

R - Cum a fost inceputul?

GC - Ca orice inceput, greu, dar
frumos si provocator. Primul client al
firmei a fost Optimedia. Am inceput
din start cu o firma importantd, iar
apoi au venit ceilalti clienti, unul cate

unul. A fost si este greu si datorita
mediului economic, care nu ne este
foarte prielnic in acest moment. Dar
ne va fi in cativa ani!

R - De fapt, ce face JUMPEYE, in
afard de faptul cd sare in ochi
(jJumpeye=a sdri in ochi)?

GC - JUMPEYE face digital
marketing. Acesta este procesul
complet prin care o pagina Internet
face cat mai multi bani. Mai concret
firma noastra face branding online,
optimizare pentru motoarele de
cautare si alte servicii de acest fel.

R - Pare un domeniu cam SF.

GC - Deja nu mai e chiar SF. De
fapt acesta va fi viitorul, cea mai
puternica industrie. Afacerile se vor
muta in curand pe Internet. Comertul

nu va mai fi ceea ce stiam, traditional,
ci va fi electronic. Numarul celor care
apeleaza la calculator pentru
informatii si cumparaturi creste
simtitor, atat in tara noastra, cat si in
strainatate.

R - Sunt deschise firmele romanesti
spre acest tip de servicii? Inteleg
importanta existentei virtuale?

GC - Deocamdata nu. Dar trebuie
sa precizez din start ca aceste servicii
nu sunt pentru orice firma. Cel putin
in acest moment, dar si pe viitor, cred,
la acest tip de servicii vor apela
firmele mijlocii si mari. Este un
serviciu scump pentru o firma mica
din Romania, iar intreprinzatorul mic
se sperie cand aude pretul. De fapt
cea mai mare problema e ca
majoritatea intreprinzatorilor si
oamenilor inca nu inteleg ca
Internetul e viitorul, ca in cativa ani,
vom asista la o schimbare dramatica a
felului in care cumparam, luam decizii,
comunicam. Apoi, multi inca nu
inteleg importanta unui brand. Intr-un
brand investesti doi ani si abia din al
treilea incepi sa castigi profit si
valoare in ochii clientilor si a
potentialilor clienti. In acest moment
nu multi intreprinzatori au rabdare sa
astepte un profit de durata.
Majoritatea vor un profit cat mai
rapid, chiar daca nu mare.

R - In acest caz, cum de ati rdmas pe
piatd patru ani?

GC - In domeniul nostru, nu prea
avem concurenta in Oradea, iar in tara
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sunt putine firme cu acelasi domeniu
de activitate. Datorita rezultatelor
bune pe care le avem, nu ducem lipsa
de comenzi, dar majoritatea sunt de
peste Ocean, in special din USA. Asta
ne-a afectat anul acesta, cand leul s-a
intarit foarte tare, pentru ca noi
fncasam valuta pentru serviciile
noastre, dar platim totul in lei. Avem
desigur si clienti din tara, dar
deocamdata mai putini. Pentru ca
lucram la 120% capacitate nici nu
suntem foarte agresivi pe piata locala.

R - In aceste conditii, mai aveti timp
pentru planuri de viitor, pentru mdine si
poimaine?

GC - Faptul ca suntem ocupati nu
ne-a blocat mintea. Gandim si
muncim. Munca noastra implica
multa creativitate, ne obliga sa
gandim doi pasi inainte. De fapt, unul
dintre marile avantaje ale acestui
domeniu de activitate este ca lucram
cu oameni foarte inteligenti si creativi.
Acum avem 43 de asemenea angajati.
Cei care nu ating un anumit nivel
renunta singuri la domeniu. Un alt
lucru extraordinar e ca afacerea e

foarte dinamica si interesanta,
cuceritoare. In acest domeniu lucrurile
se schimba cu o viteza uluitoare,
nimeni nu va sti vreodata totul, oricat
e de inteligent, iar cel implicat trebuie
sa tina ritmul si sa vrea sa invete
continuu. Cred ca asa se si face
selectia naturald a celor care incep in
acest sector. Cine nu tine ritmul
renunta si se indreapta spre domenii
mai linistite. Dar digital marketing e o
afacere foarte profitabild daca e bine
facuta si daca esti dispus sa lucrezi
creativ. Revenind la planuri de viitor,
la maine si poimaine, imi doresc sa
trecem de la faza de crestere la cea de
consolidare, sa dezvoltam propriile
proiecte interne si sa atragem un
investitor pentru ca apoi sd avem o
crestere si mai mare si mai puternica.
Poimaine, vom fi o companie axata
mai mult pe dezvoltarea brandurilor
proprii. Deja avem cateva de comert
electronic. In cinci ani, vom avea mai
multe branduri, cu o valoare
considerabild, care vor genera
fncasari semnificative.

R - Cum a intrat ROMCOM in
aceastd afacere?
GC - La inceputul acestui an, am

ROMCOM

luat un credit si am colaborat pe
partea de seminarii. A fost o
colaborare scurta, dar vrem sa o
reluam sub o alta forma. Vrem sa ne
asociem pentru crearea unui program
pilot tot in domeniul afacerilor pe
Internet.

R - Cu un asemenea volum de
muncd, mai aveti timp sd vd implicatiin
viata reala?

GC - Ce facem noi este foarte real
si profitabil, este viitorul. Daca va
referiti la implicarea socialg,
deocamdatd eu ca persoana sustin
periodic proiecte culturale ale unor
artisti. Este un domeniu mai ocolit de
sponsori, dar care merita sustinut. In
fond cultura orienteaza viitorul
generatiei actuale si acelei viitoare.
Odata cu consolidarea firmei va veni
implicarea si in alte proiecte. Am deja
in vedere cateva domenii, printre care
sustinerea unui misionar.

R - Adicd tot un domeniu care are
de-a face cu gandirea...

GC - Da, pentru ca felul in care
gandim si visdm ne determina
viitorul. Noi lucrdm cu viitorul. Trebuie
sa avem grija de poimaine.

]Umpeye Creative Media

Concept
&
Design

Online
Business
Strategy

WWW.jumpeye.com

publicatie de informare ROMCOM

Marketing

Market
 Analysis

Search
Engine
Marketing



PLEDOARIE PENTRU CONSULTANTA SI TRAINING

Interviu cu prof univ dr Ovidiu Nicolescu, directorul Institutului International de Marketing si Management, Bucuresti,
presedintele Consiliului National al intreprinderilor Private Mici si Mijlocii, membru in Grupul pentru politici privind
intreprinderile de pe langd Comisia Europeanad.

M Daniela Stoica
ROMCOM

CONSULTANTA SI TRAININGURILE,
romaneste spus cursurile de
perfectionare, li se par multor
intreprinzatori mofturi si bani
aruncati. Dintre primii care s-au
convins de necesitatea si eficienta lor
au fost cei care au indraznit sa
acceseze fondurile de preaderare prin
programul Sapard. Pentru perioada
urmatoare tot mai multi
intreprinzatori romani vor ajunge la
concluzia ca nu se mai descurca
singuri in afaceri, ca intuitia nu mai e
suficienta pentru a avea succes.

R - Cum aratd IMM-urile romanesti,
dupd noud luni in UE?

ON - Pana acum nu au aparut
schimbari esentiale in ce priveste IMM-
urile, intrucat au continuat tendintele
din perioada anterioard, iar
multasteptatele proiecte si programe
finantate din fonduri structurale inca nu
sunt operationale. Din punct de vedere
functional nu sunt schimbadri majore.
Speram ca la inceputul anului vor
deveni operationale mai multe
programe si vom putea absorbi cat mai
mult din cele doua miliarde si ceva care
ar trebui sa vina. O schimbare s-a
produs totusi: s-a intensificat
concurenta pe piata autohtona, s-a
constat o crestere a importurilor de
produse finite si a presiunii factorului
resursa umana. Se constata o crestere a
exodului de resursa umana calificata in
numeroase domenii de activitate:
constructii, agricultura, transporturi etc.

R - Ce le asteaptd pe IMM-urile
romdnesti?

ON - IMM-urile se impart in trei
categorii. O prima categorie care
beneficiaza de un management bun,
care au manageri cu talent si o minima
pregatire. In opinia mea 15-20% din
IMM-urile din tara noastra sunt in
aceasta categorie. Ele se vor descurca

Ovidiu Nicolescu

foarte bine pentru ca au capacitatea
manageriala si sunt in curs de dotare cu
resursele tehnice, materiale si
educationale necesare. O a doua
categorie o reprezinta IMM-urile care
beneficiaza de un management
acceptabil sau lucreaza in domenii in
care concurenta internationala e mai
redusa. Acestea isi vor mentine
activitatea si profitul in liniile actuale. In
aceasta categorie se incadreaza 40-50%
dintre IMM. A treia categorie le
cuprinde pe cele care nu beneficiaza de
un management riguros, au un grad
redus de capitalizare, nu au anticipat
suficient schimbarile si cerintele UE.
Aceasta categorie cuprinde 20-30%
dintre IMM, o parte in cele mai
importante sectoare industriale, servicii
sau transporturi. O parte dintre acestea
vor trebui sa isi restructureze activitatea
si chiar vor falimenta. E o realitate
economica intalnita peste tot in lume.

R - Intreprinzatorii nostri sunt fac
totumin firmd...

ON - Pe plan mondial, 98% dintre
IMM sunt microintreprinderi, au sub 10
angajati. Proprietarul firmei e persoana
omniprezenta, indeplinind mai multe
roluri. E o practica internationald, nu un
accident romanesc. In opinia mea acesti
proprietari-manageri trebuie sa fsi
concentreze atentia pe cateva
coordonate: sa stie ce schimbari vor
veni (de ordin legislativ, eologic, al
pietei etc), sa-si imbunatateasca

cunostintele (si asta implica training
pentru ei, pentru salariati, pentru cei ce
ajung in fruntea firmei la administrativ
sau tehni) si sa se obisnuiasca sa
apeleze la consultanta. Dintr-u studiu
realizat de noi si publicat in Carta Alba a
IMM-urilor, reiese ca doar una din 7
firme mici si mijlocii apeleaza la
consultanta. Consultantul e medicul
firmei. Trainingul si consultanta vor
putea fi finantate partial prin
programele si fondurile europene care
vor deveni accesibile la sfarsitul acestui
an. De asemenea e foarte important ca
IMM-urile sa se afilieze la o organizatie a
oamenilor de afaceri. Aceste organizatii
faciliteaza accesul la informatii, la
consultanta. Si trebuie sa se obisnuiasca
sa apeleze la formele moderne de
informare si de afaceri, inclusiv la
portaluri.

R - Sunt foarte multi ,trebuie’ pentru
intreprinzdtorii nostti...

ON - Da si asta din cauza specificului
nostru. Datorita latinitatii noastre,
mangementul romanesc are o
puternica dimensiune creativa, de
improvizatie, latura de arta e mai
puternica decat cea stiintifica. Nu
trebuie neglijat faptul ca Romania cu un
nivel scazut de dezvoltare, performanta
economica e dintre cele mai scazute din
Europa, firmele au un grad scazut de
capitalizare, lucram cu resurse umane
fara o cultura organizationald
competitiva, fara un nivel de implicare
si responsabilizare. IMM-urile si
managerii isi bazeaza performanta mai
mult pe talent si intuitie decat pe
pregatire si abordari sistematice. Aceste
caracteristici sunt o parte favorizante
performantei, dar doua parti nu.

R — Unde mai trebuie cizelat?

ON - In toate segmentele ce privesc
intreprinzatorul, incepand cu selectia
angajatilor, formarea de baza,
perfectionarea profesionald, motivatia,
evaluarea, promovarea, inclusiv partea
de organizare comunicationala, de
strategii si de sistem managerial. Dar
asta deja e alta discutie.
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CREDITUL CE TI SE

POTRIVESTE

B Flavia Pantea
ROMCOM

DATORITA DEZVOLTARII ECONOMICE

a Romaniei din ultimii ani si aderarii la
Uniunea Europeana, nevoile romanilor
au crescut si s-au diversificat mult. Fie-
care om aspira la un nivel de trai mai
ridicat si la posibilitatea de a oferi fami-
liei sale tot ceea ce aceasta isi doreste. In
acelasi context au aparut o multitudine
de afaceri care sunt intr-o continua cau-
tare de finantare pentru a creste si a se
dezvolta.

De multe ori insa, acesti bani de care
cu totii avem nevoie lipsesc si solutia la
indemana este contactarea unui credit
fie de la banca, fie de la o institutie fi-
nanciara nebancara. Cererea de credite
a crescut foarte mult in ultima perioada,
iar bancile au venit in intampinarea a-
cestei cereri cu o serie de oferte tot mai
ample si mai atractive.

Credite pentru persoane fizice

Oferta de creditare a bancilor pentru
persoane fizice se imparte in urmatoa-
rele categorii de credite:

m Creditul de nevoi personale fara
ipoteca: finantarea se face pe baza
adeverintelor de venit, fara a fi nevoie
de o garantie imobiliard. Suma maxi-
ma pe care o poti imprumuta ajunge

pana la 20.000 Euro si nu este nevoie sa
justifici destinatia creditului. La credite-
le de nevoi personale dobanzile incep
de la 7,9%.

m Creditul de nevoi personale cu
ipoteca: finantarea se face pe baza
adeverintelor de venit si a unei garantii
imobiliare, aflat fie in proprietatea ta,
fie in proprietatea altcuiva. Nu exista o
suma maxima pe care o poti imprumu-
ta, si nici in acest caz nu trebuie sa jus-
tifici destinatia creditului. Dobanzile
pentru acest tip de credit incep de la
4,25%.

m Creditul ipotecar: il poti folosi pentru
achizitia, constructia sau renovarea
unui imobil, si poti garanta chiar cu
imobilul care face obiectul creditului.
Rata dobanzii la acest credit porneste
de la 3,9%.

m Creditul auto: il poti utiliza pentru
achizitia unui autoturism nou sau
folosit. Dobanda incepe de la 5,95%.

Credite pentru afaceri

Oferta de creditare pentru afaceri se
imparte in urmatoarele categorii de
credite:

m Credite pentru finantarea
activitatilor curente: utilizate in
general pentru plati catre furnizori,
plata salariilor, plati la sistemul bugetar,
achizitii de materiale prime, etc.

m Credite pentru investitii: utilizate
pentru a finanta constructii de imobile,
lucrari de infrastructura si achizitie de
echipamente sau animale.

Cum sa obtii creditul ce ti se
potriveste?

Cum sa obtii creditul ce ti se potrives-
te cel mai bine? Poti apela la ROMCOM
INVEST, societatea de consultanta din
cadrul grupului ROMCOM, care iti ofera
servicii de consultanta financiara si
intermediere de finantare.

ROMCOM INVEST are parteneriate
incheiate cu urmatoarele banci si institutii

Credite bancare

de finantare: BRD-SG, Volksbank, Raiffei-
sen Bank, Bank Leumi, Alpha Bank, OTP
Bank, Domenia Credit si IFN ROMCOM
SA. ROMCOM INVEST isi propune sa sta-
bileasca relatii de parteneriat si cu alte
institutii de finantare, asa incat sa putem
sa va oferim pachetele de finantare cele
mai potrivite.

Ce servicii iti oferim?

Fie cd ai nevoie de un credit pentru
tine, fie ca ai nevoie de o finantare pentru
afacerea ta, consultantii nostri financiari
vor analiza situatia ta specifica si vor
identifica institutia de finantare si solutia
de creditare care se potrivesc cel mai
bine cu situatia ta.

Mai mult, te vom informa despre toa-
te taxele si comisioanele pe care urmeaza
sa le platesti la banca, astfel incat sa stii
exact toate costurile aferente creditului
pe care urmeaza sa il contractezi.

De asemenea, iti vom intocmi dosarul
de credit, si te vom indruma pentru obti-
nerea rapida a actelor, documentelor si
avizelor de care ai nevoie pentru a le
include in cererea de finantare.

Tti vom duce dosarul de credit la banci
si vom tine direct legatura cu ofiterii de
credit ai bancii pentru a cunoaste in orice
moment situatia dosarului tau si pentru a
ne asigura ca obtii la timp creditul de
care ai nevoie.

Care sunt beneficiile tale?

Atunci cand lucrezi cu o societate
specializatd in intermedierea de credite, e
nevoie sa aduci documentele necesare
intocmirii dosarului de credit si apoi sa
mergi sa semnezi contractul de credit si
sa ridici banii din cont.

Vei lucra cu un consultant care are
experienta in obtinerea de finantare, si
vei beneficia astfel de toate contactele pe
care ROMCOM INVEST deja le-a stabilit cu
ofiterii de credit ai bancilor. Mai mult, vei
reduce la maxim timpul, banii si nervii
investiti in pregatirea dosarului de credit.

Pe scurt, vei obtine astfel creditul ce
se potriveste cel mai bine nevoilor tale de
finantare, in cel mai scurt timp, cu costuri
minime. Daca ai nevoie de un credit,
suna la 0259 479 793 sau scrie-ne la
office@romcom.ro pentru a ne spune de
cati bani ai nevoie si pentru a ne da
cateva informatii despre tine. De restul
ne ocupam noi.
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PRO FAMILIA

NOTE DE VACANTA

B Anca Suciu
PRO FAMILIA

NE BUCURAM MULT SA VA PUTEM
relata noi experiente pe care le-am
avut, in aceasta minunata si plina
vara, in cadrul Fundatiei Pro Familia
prin proiectele pe care le avem.

Incepand cu luna August am
organizat 3 serii de tabere cu peste 50
de copii si tineri proveniti din diferite
etnii, in muntii Apuseni. Am vrut sa ne
putem bucura si in acest an de un
cadru pitoresc, plin de splendoare si
maretie. Pot spune cd l-am vazut pe
Dumnezeu la lucru intr-un mod
deosebit in aceste serii de tabere,
vindecand inimi de rani adanci,
salvand pe multi din cei nemantuiti si
intarind credinta celor care au lucrat
cu acesti tineri. Dumnezeu ne-a dat o
vreme bund pe toata perioada acestei
tabere, astfel incat ne-am bucurat de
diferitele activitati facute si drumetiile
pe munte.

eea ce m-a impresionat in aceasta
tabara a fost deschiderea si
sinceritatea tinerilor, participarea lor

activa la
diferitele
seminarii avute,
marturiile celor
care l-au
acceptat pe
Isus in vietile
lor, in taberele
anterioare,
experientele
trdite si avute
cu Dumenzeu.
Invataturile
primite pe
toata perioada acestei tabere si-a pus
amprenta asupra vietii lor si pot spune
ca tabara si-a atins scopul de a-i ajuta
pe acesti tineri sa aiba o noua
perspectiva asupra vietii si sa poata sti
ca indiferent de lucrurile cu care se vor
confrunta in viata, nevoia lor cea mai
mare este Dumnezeu. latd insa ce spun
participantii despre timpul petrecut pe
munte. (Incze Zoltan - lider in Biserica
Rromilor din Oradea)

1n tabara din Boga, pe perioada 29.08

- 04.09.2007, au fost 56 de tineri rromi
cu varsta intre 11 si 22 ani din patru
localitati: Oradea, Urvind, Posoloaca si
Telechiu. Majoritatea lor nu aveau o
conceptie crestina despre lume si viata
in adevaratul sens al cuvantului, dar cu
ajutorul programelor Biblice o parte
dintre ei au adoptat credinta mai multi
tineri. Au fost alaturi de noi pastorii
Kajcza loan, si Banyai loan si multi lideri
care ne-am ocupat de acesti tineri
rromi.

Am fost 6 grupe, si fiecare grupa a
avut un lider si un steag care sé o
caracterizeze: grupa Angels, Emanuel,
Shalom, Jonathan, Happy Girls,
Speranta. Am avut cu ei un timp de
discutii pe diferite teme Biblice, timp

de rugaciune si impreund l-am laudat
pe Dumnezeu prin multe cantece in
limbile: romana, maghiara si rroma.
Am vizionat filme crestine care au
influentat pozitiv viata lor spirituala.

in timpul liber am avut programe
distractive, jocuri, concursuri, care i-a
ajutat pe tineri rromi sa se simta mai
liberi, mai de folos, importanti, mai
creativi.

Am fost in excursie la cascadele din
Boga, unde tinerii au fost uimiti de
frumusetile naturi create de Creatorul
tuturor lucrurilor, fiindca ei nu prea au
avut ocazii sa vada peisaje atat de
frumoase.

In ultima seard au fost si marturii
ale liderilor care s-au ocupat de ei,
pentru ca sa vada adolescentii si tinerii
sa vada cum a lucrat Dumnezeu in
vietile lor, dupa care pastorul Banyai
loan a prezentat esenta Evangheliei.
Seara a culminat la focul de tabara
printr-o chemare la pocainta. Multi
tineri L-au acceptat pe Isus Cristos ca
Mantuitor. Pot spune ca aceasta tabara
le-a schimbat propriul lor ghid in
aceasta viata. (Csoma Lehel - lider la
grupul GenEratia + sectia maghiara)

rin harul lui Dumnezeu, am avut

bucuria de a participa si in acest an
la tabdra organizata de Fundatia Pro
Familia impreuna cu Anca. A fost
minunat sa putem fi impreuna cu
tinerii nostri si sa vedem cum lucreaza
Dumnezeu in vietile lor. In fiecare zi
am avut programe diferite pentru ei,
studiu Biblic despre cartea Apocalipsa,
care ne-a ajutat foarte mult sa putem
intelege multe lucruri interesante
despre viata de dupa moarte. Tinerii
au fost foarte multumiti de
organizarea taberei, s-au simtit foarte
bine, importanti, apreciati si abia
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asteaptd sa mearga si anul viitor.

In ultima seard am avut un
program special de Evanghelizare si
10 tineri si-au predat viata lor in mana
Domnului Isus ca sa poata fi mantuiti
si sa se poatd numi copii ai lui
Dumnezeu. A fost minunat sa putem
vedea sinceritatea lor de a se intoarce
la Dumnezeu marturisindu-si
pacatele, rugandu-se. Noi ne rugam
ca Dumnezeu sa binecuvinteze si sa
foloseasca aceasta generatie pentru a
vedea in tara noastra o schimbare si o
trezire. (Banyai Janos —pastor in
biserici de rromi)

fost o bucurie deosebita pentru

mine de a lua parte la tabara
organizatd de Fundatia Pro Familia
pentru copii rromi, in muntii Apuseni.
Acest lucru a fost deosebit atat pentru
lideri cat si pentru copii. A fost o
adevaratd bucurie sa admiram
frumusetile naturii create de Domnul
nostru. Am simtit atingerea Sa in
sufletele noastre. Dar pe linga toate
acestea cel mai minunat lucru a fost
sa vedem tinerii atinsi de prezenta lui
Dumnezeu, marturisindu-si pacatele si
predandu-si viata lui Isus Hirstos si
devenind proprietatea Lui. Din cei 30
de copii din Urvind, Telechiu,
Posoloaca, 20 au luat o decizie finala
de a-L urma pe Isus Cristos toatd viata
lor si asa am putut porni cursurile de
cateheza cu ei. Va multumim inca
odata si dorim sa ne purtati in
continuare in rugaciunile voastre.
(Kajcza Janos- pastor al bisericii de
rromi din Oradea)

Bucuria mea cea mai mare a fost sa
pot participa in aceastad tabara
fmpreuna cu rromii din biserica mea si
din coloniile de rromi din Telechiu,
Posoloaca si Urvind. Aceasta tabara
organizata pentru copii si tinerii din
etnia mea, a fost un prilej de a le
putea oferi evanghelia lui Isus Cristos
si un mod de viata trait dupa
adevarate principii sdnatoase. Pot
spune ca aceasta tabdra i-a ajutat pe

PRO FAMILIA

tinerii rromi sa priveasca altfel decat
inainte unele aspecte ale vietii si
modul de viatd pe care il traiesc zi de
zi atat in societate, cat si in coloniile
lor. A fost minunat sa pot vedea acesti
tineri cum primesc cuvantul lui
Dumnezeu si stau si il asculta. i
multumesc Ancai pentru ca s-a gandit
la etnia nostra pentru a face ceva bun
si sdnatos pentru noi oferindu-ne
dragostea ei si incercand sa ne ajute
in a privi sub alta forma unele aspecte
din viata noastrd, ajutandu-ne sa ne
integram in societate, nemaifiind
marginalizati, bucurandu-ne si noi de
o iesire in tabara cu alti tineri care nu
sunt de etnia noastra.

Doresc sa multumesc echipei de
lideri care m-a ajutat si sprijinit in
organizarea si desfasurarea acestei
tabere, pastorilor, psihologilor,
bucatareselor care si-au adus aportul
lor prin slujire si desigur colegilor mei
de la ROMCOM care au fost alaturi de
mine.

Vreau sa le multumesc in mod
special unor oameni cu inima mare
care de fiecare datd au fost gata sa ne
ajute si sa ne sprijine financiar si
material fiind posibila organizarea a
celei de-a 9 tabdra organizata de cdtre
fundatia Pro Familia, care au
considerat cd merita sa le ofere

aceasta ocazie unor tineri deosebiti
indiferent de etnia lor. Misiunii
Crestine de Est (COM), Elvetia, D-nului
Martin Teodor de la S.C Dorlact S.R.L,
D-nei Kiraly luliana de la S.C Living
Export S.R.L, D-nului Tavi Bogdan de
la S.C Carmangeria Tavi Bogdan, D-
nului Pantis Marius de la S.C
Optimedia S.R.L, D-nului Gere Janos
de la S.C Arnos S.RL, D-nei Halasz Iren
de la S.C Rodenta S.R.L, D-nului Elekes
Samuel, D-nului Molnar loan, D-nului
Bors Corneliu, D-nei Kiss Estera, D-
nului Aron Buz de la S.C Abelaro.S.R.L,
D-nului Motiu Daniel de la S.C
Plantprotect S.R.L, D-nului Juhasz
losif, D-nului Babtan Calin de la S.C
Vicoplast S.R.L, D-nului Dimeny
Alexandru, D-nului Borota Daniel, D-
nului Neiconi Mircea de la S.C Adaconi
S.R.L, D-nului Olar loan de la S.C
Valforest S.R.L, D-nului Seredoi Miklos
de la S.C Bradu S.R.L, D-nului Sabau
Alexandru, D-soarei Marieta Marinau,
D-soarei Angela Marinau.

Va multumim pentru tot sprijinul
dumneavoastra si va doresc multe
binecuvntari. Fiti binecuvantati!
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VREI SA PRIMESTI O
FINANTARE NERAMBURSABILA
DIN FONDURI EUROPENE?

NOI AVEM
50 DE PROIECTE APROBATE
SI O RATA DE SUCCES DE

100%

Suna la 0259 479 793 sau scrie la
office@romcom.ro pentru a discuta cu un

consultant ROMCOM despre cum poti obtine
finantare nerambursabila pentru proiectul tau.

ROMCOM este un proiect al Christliche Ostmission (COM) din Elvetia. m Consiliul director: Georges Dubi - presedinte, Mario Brithimann,
Erné Veres - vicepresedinti m Directori: Imre Kulcsar, Vlad Mihut m Redactia: Tehnoredactor: Gonczi Géza, Redactor sef: Daniela Stoica
m Prepress: Photographics www.photographics.ro m Adresa: ROMCOM, str. Sf. Ladislau 7, 410174 Oradea, Bihor
Tel: 0259-479793 Fax: 0259-441911 E-mail: officec@romcom.ro Internet: www.romcom.ro
m Organizatii partenere: Misiunea Crestina de Est, Elvetia (COM), Agentia Elvetianad pentru Cooperare si Dezvoltare,

Servus Business Developement Elvetia, Swiss Consulting Group Elvetia, Solutii Avansate, Smart Training, Brandstorm




